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La Cumbre

La tercera edicion de la Cumbre
Global sobre Desinformacion,
realizada el 27 y 28 de Septiembre de
2023, se destacdé como un evento de
referencia en la lucha contra la
desinformacidn en el entorno digital.

El evento reunid a expertos,
periodistas, académicos, verificadores
de datos y profesionales de la
comunicacion de todo el mundo con
el objetivo de abordar el desafio global
que representa la desinformacion.




REPORTE DE IMPACTO




REPORTE DE IMPACTO

+700 ¢ +50

ORGANIZACIONES PAISES

+2200

INSCRIPTOS
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Alcance

N INFORMACION i d: 25200 ""SG"I“OS
- " _ e 50 paises
a +2200 inscritos representando | S f = 4 ou.lll Ee

+700 organizaciones de +50
paises. La edicidon 2023 registrd 2
veces |la cantidad de inscriptos
del afo anterior (1000 a 2200).

Paises: Afghanistan, Algeriq,
Alemania, Argenting, Bélgicaq,

Bolivia, Brasil, Canadd, Chile,

Colombiq, Costa Rica, Dinamarca, WWW.CUMBREDESINFORMACION.COM
Ecuador, Estados Unidos, Egipto, El
x : Gt CoCIEDAD y FUNDACION
Salvador, Espana, Indonesia, Irak, ﬁq’( ROLLEAE ik DESCONFi PARA EL
: DE PRENSA ... % F"EH_IIE_'.IDI_SEI'I.I'I_[}

Italia, entre otros.
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cohﬁt“ra glohal \ +130 notas

Destacaron la importancia y los
temas abordados en el evento.

La tercera edicion de La Cumbre logré poner el
tema en agenda, a través de una amplia
cobertura periodistica en medios de prensa - +20 medio S
relevantes de paises de América y Europaq, AR o

) . . ) Se sumaron a la difusion de La
ademas de agencias internacionales como EFE. Cumbre.

Medios: Infobae (Argentina), Fundacién GABO (Colombia), El
Tiempo (Venezuela), Swissinfo, CLABE (Esparia), La Nacién
(Argentina), Latam Journalism Review, Sociedad Interamericana de
Prensq, Alianza de Medios MX, RunRun.Es (Espafa), El Espectador
(Colombia), entre otros.

+10 Newsletters

Boletines informativos sobre periodismo,
y tecnologia difundieron el evento.

Newsletters: ICFJ, ADEPA, SIP, Redacciones 5G, IJNET, AMIDI
Periscopio y Hack Hackers, entre otros.



https://www.infobae.com/america/agencias/2023/08/03/tercera-cumbre-global-sobre-desinformacion-reunira-periodistas-y-academicos-en-septiembre/
https://fundaciongabo.org/es/etica-periodistica/noticias/cumbre-global-sobre-desinformacion-2023-un-llamado-la-accion-para
https://eltiempove.com/cumbre-global-sobre-desinformacion-2023-abre-convocatoria-a-proyectos-de-fact-checking/
https://eltiempove.com/cumbre-global-sobre-desinformacion-2023-abre-convocatoria-a-proyectos-de-fact-checking/
https://www.swissinfo.ch/spa/prensa-desinformaci%C3%B3n_tercera-cumbre-global-sobre-desinformaci%C3%B3n-reunir%C3%A1-periodistas-y-acad%C3%A9micos-en-septiembre/48710778
https://clabe.org/2023/09/13/la-distribucion-de-informacion-verificada-uno-de-los-desafios-de-la-iii-cumbre-global-sobre-desinformacion/
https://www.lanacion.com.ar/sociedad/impulsan-la-tercera-cumbre-global-para-combatir-la-desinformacion-nid06092023/
https://latamjournalismreview.org/es/news/retos-de-la-ia-alfabetizacion-mediatica-y-reconstruccion-de-confianza-en-las-noticias-algunos-temas-de-la-3a-cumbre-global-sobre-desinformacion/
https://www.sipiapa.org/notas/1216115-generar-trafico-las-noticias-y-el-contenido-verificado-casos-exito-seran-parte-la-cumbre-global-desinformacion
https://www.sipiapa.org/notas/1216115-generar-trafico-las-noticias-y-el-contenido-verificado-casos-exito-seran-parte-la-cumbre-global-desinformacion
https://us10.campaign-archive.com/?u=32b4e69beb08f07270266b9ad&id=a2d424815e
https://app.embluemail.com/Online/VON.aspx?data=tU1bIaTLxdsaPUG%2FKbBbtgcnNYE%2BLMZS9ReJv%2Bfcpj0uOPhGgsSc1AociFBWaA%2BgBYr8kOvUz5kCv0RxnLDQ2RzI%2BG93T%2B%2F%2F1HHDBBCVzNqwkT4%2BDsY5mYJa%2BkHenSpl!-!AqLMqruIItekvm++GN1N4J801lBradwrmgEJV2wAzvU4RkzzhzTOKKnTIJ7Vu3MK
https://mail.google.com/mail/u/0/?tab=rm&ogbl#inbox/FMfcgzGtwzspkSBrrttCtRPMdJTRbSNr
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Partic

2022-2023

La participacion de la
audiencia duplicé los picos
registrados en 2022 (de 350 a
750 usuarios Unicos), lo cual
evidencia el creciente interés
que genera el evento en todo
el mundo.

Dia 1. 764 usuarios Unicos
participaron a través de la
vlataforma Zoom. Entre 80/100
personas siguieron la transmision
en vivo por YouTube, con picos de
hasta 80 usuarios en directo.

Dia 2: Registrd un total de 402
usudarios Gnicos en la plataforma
Zoom. Entre 50/80 usuarios
siguieron la transmision en vivo d
través de YouTube.

Visualizaciones en Youtube: Las
sesiones de los Dias 1y 2 del evento
registran +1,800 vistas en el canal
de YouTube.
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Perfiles

a La significativa cantidad de inscriptos se traduce en

una ampliacion de los perfiles profesionales
interesados en La Cumbre.

Perfiles: Periodistas, investigadores, fact-checkers,

a directivos de medios, directivos de organizaciones de
la sociedad civil, estudiantes de carreras dfines,
abogados, desarrolladores, disefiadores, Project
managers, bibliotecarios, escritores, comunicadores
digitales, community managers, consultores,
docentes, empresarios, emprendedores, funcionarios
de entidades publicas, locutores y psicologos.
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Sponsors

La tercera edicion de La
Cumbre contd con el apoyo
de 7 sponsors internacionales
de relevancia.

En comparacion con las
ediciones anteriores el evento
duplicd el apoyo recibido.

EMBAJADA DE LOS ESTADOS UNIDOS EN ARGENTINA

Google
News Initiative

% Embajada
de la Repiblica Federal de Alemania \JIN

La Paz

‘*‘Q NACIONES UNIDAS
l\} ARGENTINA
Y

e\ Ny 25 ssessscsecssnsessee

P

BancoSol

%, INTERNATIONAL
FACT-CHECKING
NETWORK @ Poynter.

Kimberly Green
Latin American and

rlu Caribbean Center

Partial support is made possible through LACC's US Department of Education Title VI Grant
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&) Lo tercera edicion de La Medi: nalisis ADEPA
_
Bmm Cumbre conté con el
c acompanamiento de 10
G Organizaciones que.brlndoron R e e )j A\\] p
mld SU Gpoyo como Media for Journalists M (N pd
Bam Partners. -
Estas alianzas permitieron 2R\ :
m p -l \'{@T‘\ﬁ PBJSLCIIV(])L\IES UNIDAS Fundacién
fortalecer el alcance del BOLIVIAVERIFICA  SEEZ «oeeeeiveeiennne Gabo.
“ evento, a través de la difusidon
smmm J€ plezas de comunicacion, la
E publicacion de notas y la Colabora
c gestion de entrevistas para
diversos medios de LATAM y el _
Akademie
mundo.



REPORTE DE IMPACTO

Alcance +60000 impresiones
eih redes soci ales +1300 interacciones

+2500 alcance
Las redes se hicieron eco de La Cumbre desde su +600 illtel‘acci()lles

lanzamiento el 1 de Agosto de 2023.

Los contenidos del evento, el programa y la calidad

de los speakers generaron un significativo alcance +1 200 alca“ce
en las redes sociales del evento, con reposts, likes y

menciones en plataformas como Twitter y Facebook. +1 000 |nte FaGCGiones




N
¢Gomo calificaria la calidad
]
Feedback

general del evento?
El feedback recibido por los
participantes ha superado nuestras
expectativas.

BUENO
3.3%

Los resultados preliminares de la
encuesta de satisfaccion indican que la
calidad del evento ha sido Excelente/Muy
bueno, que se consideran relevantes los
temas abordados por el programa (100%
de las respuestas recibidas) y que
recomendarian el evento a sus colegas
(100% de las respuestas recibidas).

MUY BUENO
46.7%

EXCELENTE
50%
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Alianzas
estrategicas

Uno de los objetivos centrales de La
Cumbre es promover alianzas entre
organizaciones para realizar acciones
conjuntas que ayuden a mitigar el
fendmeno de la desinformacién en todo
el mundo. La Cumbre es un espacio de
oportunidades para acciones futuras.

Cumbre sobre Desinformacion
de Chile, Diciembre 2023

Proyecto Desconfio en alianza con la Asociacion Nacional
de Periodismo de Chile (ANDP) realizard en Diciembre de
2023 la primera edicion de la Cumbre sobre
Desinformacidn de Chile, con formato hibrido.

Guia con recomendaciones para
combatir la desinformacion

Proyecto Desconfio en alianza con Fundacién GABO
(Colombia) esté trabajando en la realizacién de una Guia
interactiva digital que recoja las experiencias mas
destacadas de La Cumbre.
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Objetivos
La Cumbre se planteo 5 ohjetivos centrales, los cuales han sido alcanzados a traves de las acciones
mencionadas.

e Establecer la Cumbre como el evento de referencia anual sobre
desinformacion.

e Ampliar el alcance de las ediciones anteriores.

* Fortalecer a los profesionales de medios, escuelas, universidades y centros de
estudio a través de la incorporacion de herramientas Utiles en la lucha contra
la desinformacion.

e Instalar la desinformacidn en la agenda publica a través de las repercusiones
medidticas de lo que suceda en la cumbre.

 Promover alianzas para trabajar esta agenda con organizaciones y entidades

\ periodisticas de relevancia en Ameérica Latina, EEUU y Europa.
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tenido
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Desinformacion
electoral: una amenaza
para la democracia

La propagaciéon de
desinformacién en
procesos electorales
pone en riesgo los
fundamentos
democrdticos. Conoce
las principales
estrategias para
combatir la
desinformacion electoral
de la mano de expertos!

Ejes tematicos

El desafio de construir
estrategias eficaces de
distribucion de

contenidos verificados

Garantizar que
informacidn veraz llegue
a la audiencia adecuada
es un desafio clave en
un entorno saturado de
informacioén viral.
iExplora casos exitosos
dlrededor del mundo
que han logrado sortear
este obstdculo!

El reto de construir
indicadores de calidad
de las noticias

Recuperar la confianza
enlaeradela
desinformacidén es uno
de los mayores desafios
que enfrentan medios y
periodistas. jParticipa del
debate y conoce las
mejores tacticas para
volver a conectar con la
audiencial

Verificacion en la era
de la IA: retos y
soluciones

El uso dela A en las
redacciones depara
desafios y
oportunidades Unicas en
la batalla contra la
desinformacion. Explora
proyectos y
herramientas que
puedes integrar en tu
trabajo diario.

Media literacy:
alfabetizar a las

audiencias en tiempos
de Tik-Tok

Educar a las audiencias
en la evaluacidn critica
de la informacién es un
pilar esencial en la era
de las redes sociales y la
informacién efimera.
iDescubre los proyectos
innovadores mas
destacados!
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Actividades

Ronda de proyectos

Se presentaron iniciativas
iInnovadoras de fact-
checking de diferentes
paises.

Charlas inspiradoras para
reflexionar sobre la agenda y el
papel de los periodistas como
agentes de cambio.

Paneles de expertos y
especialistas en cada uno de los
cinco ejes tematicos en los que
se expusieron investigaciones
relevantes y puntos de vista.

Actividades de formacion para
brindar herramientas prdcticas
que puedan aplicarse de
manera efectiva en la lucha
contra la desinformacion.

S
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+20 speakers
+15 entidades

La tercera edicion de La Cumbre reunié a un
impresionante elenco de mds de 20 speakers
internacionales de renombre, todos ellos
comprometidos con la lucha contra la desinformacion.

Estos oradores representaron una amplia gama de
organizaciones y entidades de todo el mundo
otorgando diversidad de enfoques y experiencias a este
evento verdaderamente global.

NN N N N N N N NI N N N SR

International Fact Checking Network (IFCN)
Trusting News

Proyecto Desconfio

International Center for Journalists (ICFJ)
Content Authenticity Initiative (CAI)

DW Akademie

Europa Press

Disarming Disinformation

Google News Initiative (GNI)

Red de Cambio Climatico del Oxford Institute
Comprova de Brasil

ONU Argentina

Maldita.es, Chequeado, Cotejo Info, Info

Veritas (Esparia), Bolivia Verifica
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Michael Greenspon  Pablo Medina Uribhe Lynn Walsh Sergio Liidtke

Presidente de la Sociedad Interamericana de Prensa CLIP (Colombia) Trusting News (EE.UU.) Projeto Comprova (Brasil)

Speakers

Silvio Waishord Daniel Dessein Daniela Mendoza Luna  Jaqueline Sordi

George Washington University (Argentina) ADEPA (Argentina) Verificado MX (México) Instituto Questao de Ciénca (Brasil )
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Mariana Alvarado Daniel Suarez Perez Olivia Sohr Mario Tascon

Red para la Diversidad en el Periodismo Digital Forensic Research Lab (Colombia) Chequeado (Argentina) Fundacion Gabo (Espana)
Latinoamericano (México)

BVA LOres

Speakers

Hector Rodriguez Cardenas  Natalia Louzau Arkanath Pathak  Esteban Ponce de Leon

Medianalisis (Venezuela) La Nacion (Argentina) Google Research (India) Digital Forensic Research Lab (México)
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Tamar Hahn Jestis Vargas Villena  Ferdi Ferhat Ozsoy lgnacio Gutiérrez Peiia

ONU Argentina (Argentina) Bolivia Verifica (Bolivia) International Fact-Checking Network Fundacion Gabo (Espania)
(Turquia)

Mateo Heras Ed Dearden Patricia Noboa Armendariz Meghie Rodrigues

Content Authenticity Initiative (CAI) (Argentina) Checkworthy (Inglaterra) DW Akademie (Ecuador) Red de Cambio Climatico de Reuters Institute (Brasil)
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Conclusiones

La tercera edicion de la Cumbre Global sobre
Desinformacion reafirmd su compromiso de
abordar el fendbmeno de la desinformacidn como un
desafio critico para la democracia y la calidad del
periodismo en todo el mundo.

Durante dos dias intensos de debates, conferencias
y presentaciones, se reunieron mas de 20 speakers
internacionales de renombre, junto con una
audiencia que supero las expectativas en términos
de asistencia y participacion.

Ampliacion del alcance: La Cumbre
contd con una participaciéon activa y
diversa, con +1,100 asistentes Gnicos a
través de la plataforma Zoom y cientos
de visualizaciones en YouTube,
marcando un aumento sustancial en
comparacion con la edicién anterior.

Cobertura Global: La Cumbre logrd
una amplia cobertura en 8 paises de
Ameérica y Europaq, logrando instalar el
tema en la agenda mediatica global.

Alianzas esratégicas: A menos de |
mes de transcurrido el evento ya se
registran acciones y proyectos futuros
en alianza con actores para combatir
la desinformacién.



- y H D g =
omite ejecutivo

Ricardo Trotti Soledad Arreguez Adrian Pino Renan Estenssoro

Sociedad Interamericana de Prensa Proyecto Desconfio Proyecto Desconfio Fundacion para el Periodismo



iMuchas gracias!

[cumbredesinfo Y @cumbredesinfo f /cumbredesinfo

CUMBRE GLOBAL SOBRE

DES|INe]:1YV-Xe([o]Y

@cumbredesinformacion8214

cumbredesinformacion.com



